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Partynia, 28.04.2021 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE NR 1/UD/1.4/2021
dotyczgce realizacji ustug doradczych zwigzanych z projektowaniem marki

ZAMAWIAJACY:

Zaktad Produkcji i Handlu AGROPART s.c. Rafat Kilian Wiestaw Kilian
Partynia 79, 39-310 Radomysl Wielki

NIP: 8172037795, REGON: 180200653

www.agropart.pl

Zaktad Produkgcji i Handlu AGROPART s.c. Rafat Kilian Wiestaw Kilian, Partynia 79, 39-310 Radomysl Wielki zaprasza
do ztozenia oferty na ustuge doradcza polegajaca na dziataniach zwigzanych z projektowaniem marki w ramach dwdéch
gtéwnych linii produktowych:

A. LINIA PRODUKTOW DO PRZECHOWYWANIA/MAGAZYNOWANIA,
B. LINIA PRODUKTOW DO PRODUKCIJI/PRZETWARZANIA,

w ramach projektu pn. ,WZROST KONKURENCYJNOSCI FIRMY AGROPART W WYNIKU WDROZENIA STRATEGII
WZORNICZEJ” realizowanego w ramach Programu Operacyjnego Polska Wschodnia, O$ Priorytetowa |: Przedsiebiorcza
Polska Wschodnia, Dziatanie 1.4 Wzér na konkurencje Il Etap, Wniosek o dofinansowanie projektu nr: POPW.01.04.00-
18-0031/19.

Postepowanie prowadzone jest w formie zapytania ofertowego zgodnie z zasadg konkurencyjnosci obowigzujacg w

ramach Wytycznych w zakresie kwalifikowalnosci wydatkéw w zakresie Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,
Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spdjnosci na lata 2014-2020.

Postepowanie ofertowe toczy sie z zachowaniem zasad wynikajgcych z art. 44 ust. 3 ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r. o
finansach publicznych (Dz.U. z 2009 r., Nr 157, poz. 1240 ze zm.), tj. w sposdb celowy i oszczedny, z zachowaniem zasad:
uzyskania najlepszych efektow z danych nakfaddéw i optymalnego doboru metod i Srodkéw stuzgcych osiggnieciu
zatozonych celéw.

Niniejsze zapytanie ofertowe zostato zamieszczone na stronie przedsiebiorstwa Zaktad Produkcji i Handlu AGROPART
s.c. Rafat Kilian Wiestaw Kilian pod adresem www.agropart.pl, oraz na portalu Baza Konkurencyjnosci pod adresem
www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl.

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
Przedmiotem zapytania ofertowego jest zrealizowanie doradztwa polegajgcego na zaprojektowaniu marki w ramach
dwéch gtéwnych linii produktowych:

A. LINIA PRODUKTOW DO PRZECHOWYWANIA/MAGAZYNOWANIA,
B. LINIA PRODUKTOW DO PRODUKCJI/PRZETWARZANIA,

OPIS ZAMAWIAJACEGO

Firma AGROPART S.C. jest prawie 20 letnim producentem urzadzen i maszyn rolniczych. Od poczatku swojej
dziatalnosci jest prywatng firmg zajmujgcg sie produkcja urzadzen i maszyn dla rolnictwa, a takze firm zajmujacych sie
magazynowaniem zbdz oraz produkcjg pasz sypkich.
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l. ZAKRES USLUGI
W ramach przedmiotowej ustugi zaktada sie przeprojektowanie obecnej marki AGROPART (marka nadrzedna) oraz
zaprojektowanie submarek w ramach dwdch gtéwnych linii produktowych:

A. LINIA PRODUKTOW DO PRZECHOWYWANIA/MAGAZYNOWANIA (SUBMARKA 1);
B. LINIA PRODUKTOW DO PRODUKCIJI/PRZETWARZANIA (SUBMARKA 2).

PEtNA DOKUMENTACJA TECHNICZNA NOWYCH PRODUKTOW ZOSTANIE UDOSTEPNIONA WYBRANEMU WYKONAWCY.
SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA - ZAKRESU UStUGI:
1.PROJEKT GRAFICZNY NOWEJ IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ MARKI AGROPART ORAZ SUBMAREK

W ramach przedmiotowego wydatku planuje sie minimum nastepujgce dziatania:

* przeprojektowanie obecnej marki (marka nadrzedna AGROPART*) i stworzenie 2 submarek produktowych,

* naming - opracowanie nowych nazw submarek,

e catosciowy projekt identyfikacji wizualnej marki Agropart — 1 marka nadrzedna i 2 submarki produktowe,

¢ projekty graficzne akcydenséw i wzorédw — 1 marka nadrzedna i 2 submarki produktowe,

e projekty graficzne oznaczenia produktéw - 1 marka nadrzedna i 2 submarki produktowe,

¢ projekty graficzne oznaczenia budynkdw - 1 marka nadrzedna i 2 submarki produktowe,

e projekt graficzny oznaczenia odziezy roboczej pracownikéow firmy Agropart- 1 marka nadrzedna i 2 submarki
produktowe,

e projekt graficzny oznakowania samochoddw firmowych - 1 marka nadrzedna i 2 submarki produktowe.

Spojna identyfikacja wizualna nowych marek produktowych w postaci brand book'a pozwoli osiggnac¢ firmie
rozpoznawalnos¢ na rynku, a zarazem umocni jej pozycje. Opracowana ksiega marki winna zawiera¢ opis budowy logo |
przyktady jak nalezy znak stosowac dla prawidtowego uzywania oraz bedzie stanowita jeden z podstawowych
dokumentéw dziatu marketingowego przedsiebiorstwa w zakresie znakowania materiatdw promocyjnych oraz
produktow.

Wynikiem projektowania identyfikacji wizualnej beda:

a) Nowe nazwy submarek - opracowanie tatwej w zapamietaniu nazwy, ktérej celem s3 utrwalenie sie w umysle
konsumenta, wzbudzenie zaufania oraz pozycjonowanie marki na rynku. Znak stowny / nazwa powinna by¢ wpisana w
charakter / tozsamos¢ przedsiebiorstwa oraz obszar rynku, w ktérym funkcjonuje. Nowa nazwa powinna by¢ tatwa w
wypowiadaniu na rynku europejskim, oraz neutralna w brzmieniu. Ponadto proponowane nazwy winny posiadaé
dostepne domeny www z rozszerzeniem co najmniej .pl.

Projektowanie nazwy winno odbywac sie w podziale na nastepujgce procesy:

¢ przedstawienie minimum po 10 koncepcji nazw dla 2 submarek produktowych wraz z uzasadnieniem,
e wybér 3 propozycji,

® testowanie nazw,

- weryfikacja jej wygladu w kontekscie typograficznym oraz zgodnosci z przyjeta strategia,

- weryfikacja dostepnosci domen,

- analiza jezykowa na podstawie web-research,

b) Logo - budowa unikalnej i charakterystycznej formy graficznej podstawowego znaku stowno-graficznego, z
uwzglednieniem submarek zwigzanych z poszczegdlnymi gateziami firmy. Logo powinno by¢ wspdlne dla catej grupy
Agropart oraz posiadac po jednym dodatkowym wyrdzniku dla kazdej z submarek.
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Projektowanie logo winno odbywac sie w podziale na nastepujace procesy:

¢ przedstawienie minimum 3 koncepcji znakéw podstawowych wraz propozycjami zréznicowania dla poszczegdlnych
submarek,

¢ dopracowanie 1 wybranego znaku podstawowego wraz jego mutacjami dla poszczegdlnych submarek,

c) Brand Book - opracowanie ksiegi znaku, ktora opisywaé bedzie elementy systemu identyfikacji marki Agropart oraz
submarek, sposoby i zasady ich wykorzystania oraz aplikacja na podstawowych narzedziach marki i submarek.

Brand Book powinien zawiera¢ minimum:

- logo, przedstawienie czesci sktadowych loga oraz informacji o zasadach korzystania ze znaku,

- warianty kolorystyczne znaku (logo kolorowe, monochromatyczne i achromatyczne), przedstawienie danych wartosci
kolorystycznych wystepujacych w logotypie w najpopularniejszych paletach barw: RGB, CMYK, Pantone,

- obszary minimalne znaku (pola ochronnych znaku, kompozycje),

- Wielkosci minimalne znaku (okreslenie zasad skalowania, minimalny rozmiar oznaczenia dla poszczegdlnych nosnikéw,
- druk, internet, outdoor),

- zasady prawidtowego korzystania ze znaku — przyktady zaréwno dozwolonego jak i niedozwolonego wykorzystania
danego znaku graficznego,

- kroje pisma, okreslenie podstawowej rodziny fontdw uzywanej do tworzenia aplikacji, wskazéwki dotyczgce edycji
tekstu, zestaw poszczegdlnych znakéw konkretnego rodzaju i cel ich stosowania,

- projekt elementdéw identyfikacji graficznej marki Agropart oraz submarek, oznaczen kolorystycznych, inkrustacji, oraz
zasad ich stosowania dla zapewnienia spéjnosci komunikacji,

- projekt podstawowych narzedzi marki tj: papier firmowy, wizytéwka osobista oraz ogdlna, koperta, teczka ofertowa,
stopka email,

- projekt oznaczenia floty firmowej dla pojazdéw: samochdd osobowy, samochdd dostawczy (bus) samochdd ciezarowy,
- projekt znakowania odziezy firmowej dla 3 grup: pracownik produkcji / monter / instalator /serwisant, przedstawiciel
handlowy, manager,

- projekt oznaczenia budynkow, logistyki wewnatrz-zaktadowej,

- projekt oznaczen / brandingu produktéw, zasady stosowania oznaczen, wielkosci minimalne, zalecane miejsca
aplikacji, technologia znakowania.

* poprzez przeprojektowanie obecnej marki - marka nadrzedna AGROPART rozumie , lifting” stylistyczny i aktualizacja

2.PROJEKT STRATEGII | PLANU DZIAtAN PROMOCYINYCH
W ramach przedmiotowego wydatku planuje sie minimum nastepujgce dziatania:

a) Strategia komunikacji marki Agropart i submarek:

- analiza komunikacji konkurencji - wg wykorzystywanych kanatéw komunikacji i narzedzi,

- opracowanie struktury konkurencji w zakresie komunikacji wg potencjatu i pozycji rynkowej w poszczegdlnych
segmentach rynku (rolnictwo, przemyst spozywczy, przemyst inny),

- wskazanie mocnych i stabych stron komunikacji marek konkurencyjnych — zestawienie tabelaryczne,

- opracowanie mapy marek dla kluczowych parametréw,

- wnioski i rekomendacje do budowy komunikatéw marki Agropart i submarek,

- wskazanie grup celowych dla dziatarn komunikacyjnych,

- okreslenie potencjatu i kalorycznosci poszczegdlnych grup,

- wskazanie i rekomendacja najbardziej kalorycznych grup dla dziatan promocyjnych,

- okreslenie komunikacyjnych podstaw marki Agropart i submarek,

- zdefiniowanie wartosci, USP, voice of brand,

- wskazanie celéw komunikacyjnych dla marki Agropart i submarek — dywersyfikacja na poszczegdlne grupy celowe,
produktowe i kanaty dotarcia,

- kreacja komunikatu gtdwnego i key visual dla marki (wersje alternatywne).
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b) Plan dziatann promocyjnych:

- dobdr kanatéw komunikacji i promocji wg zatozonych celéw (online i offline) — dla kazdego ze wskazanych kanatow:
zatozenia taktyczne (typy, emisje, ograniczenia, priorytety, in.), cele taktyczne i prognozy budzetowe,

- opracowanie zatozen do formy i tresci komunikatéw wg proponowanych kanatéw, w tym: kreacja slogandéw, haset,
kluczowych komunikatéw, opracowanie wzorcowych tekstow (przyktady dla kazdego kanatu (narzedzia),

- lista ograniczen i zalecenh dla komunikacji we wskazanych kanatach, w tym dla: promocji oferty w sieci (reklama
wychodzgca), narzedzi social media, narzedzi interaktywne w sieci, POS (katalogi, gadzety, inne), dziatan direct
marketing, dziatan PR.

- opracowanie taktyki dziatarh promocyjnych — opis rekomendowanej taktyki z uzyciem wskazanych kanatéw,

- mapa dziatan - koordynacja proceséow w formie algorytmicznej i wskazéwki, opis,

- harmonogram dziatan dla kazdego elementu taktyki przy widocznosci wszystkich dziatan (panorama czasu),

- sposoby monitorowania skutecznosci dziatan i logistyka raportowania.

3.ZAPROJEKTOWANIE NOWEJ STRONY WWW WRAZ Z KONFIGURATOREM

W ramach przedmiotowego wydatku planuje sie minimum nastepujgce dziatania:

¢ projekt funkcjonalny oraz graficzny strony internetowe;j,
e projekt funkcjonalny oraz graficzny konfiguratora produktow.

a) Projekt strony internetowe;j.

- opracowanie makiety strony internetowej zgodnej z Responsive Web Design, (dostosowanej do réznych urzadzen,
m.in. komputerdw stacjonarnych, laptopow, tabletéw, telefondow)

- opracowanie struktury tresci, ktdra w sposdb tatwy i przejrzysty prezentuje wartosci firmy oraz cechy produktéw,

- opracowanie szablonu graficznego, ktéry pozwoli na intuicyjne wyszukiwanie informacji,

- projekt powinien by¢ elementem wspdlnej komunikacji wizualnej przedsiebiorstwa.

Projektowanie strony obejmuje opracowanie minimum:
¢ projekt strony gtdwnej z podziatem na submarki, strony oferty, strony prezentacji produktu, strony konfiguratora
produktow,

Opracowanie projektu nowej strony internetowej odbywato sie bedzie w podziale na nastepujgce procesy:

- projekt wstepny (2 wstepne koncepcje strony internetowej i konfiguratora wraz z koncepcjg podstron produktowych
Etap ten bedzie polegat na zaprojektowaniu niskopoziomowych makiet do akceptacji Klienta. Zawiera¢é ma opis
rozwigzan po stronie uzytkownika (frontend), jak i administratora serwisu (backend).

Zamawiajacy wybierze jedng koncepcje wiasciwa, ktéra bedzie podlegac projektowaniu szczegdétowemu.

- projekt szczegdtowy (1 wtasciwy projekt strony internetowej, oraz podstron produktowych).

Opracowany zostanie projekt graficzny RWD (Responsive Web Design) w czterech rozdzielczosciach ekrandw: 1920,
1360, 960, 320 pikseli. Minimalna zawartos¢ wymagana: projekt strony gtéwnej z podziatem na submarki, strony oferty,
strony prezentacji produktu, strony konfiguratora produktow,

b) Projekt konfiguratora.

Konfigurator w swej podstawowej funkcjonalnosci winien umozliwi¢ zapoznania sie z mozliwosciami produktowymi
firmy i stworzenia dedykowanej oferty dla uzytkownika strony na bazie dedykowanych produktéw podstawowych oraz
urzadzen peryferyjnych / komplementarnych lub komponentéw opcjonalnych. Konfigurowanie urzadzenia odbywaé
winno sie na zasadzie doboru urzadzen wg dostepnych lub sugerowanych parametréw z opcjg wizualizacji 3D.
Korzystajac z konfiguratora uzytkownik bedzie finalnie generowat plik pdf, ktéry postuzy dziatowi handlowemu firmy
Agropart na optymalne dopasowanie oferty do potrzeb klienta oraz kontakt z nim w celu finalizacji zamoéwienia.

Projektowanie obejmuje opracowanie procesu oraz $ciezki konfiguracji produktu oraz interfejsu uzytkownika.

Opracowanie projektu konfiguratora odbywato sie bedzie w podziale na nastepujace procesy:

- projekt wstepny - opis funkcjonalnosci poszczegdlnych elementéw konfiguratora, diagram $ciezki konfiguracji,
wytyczne dotyczgce danych oraz wymaganych materiatéw.

- projekt szczegétowy - makieta funkcjonalna, projekt graficzny podstawowych ekranéw, projekt dokumentu
generowanego przez konfigurator.



Fundusze Rzeczpospotita B PAR P UniaEurcpeiska [N
J *
Polska Wschodnia - Polska Grupa PFR Rozwoju Regionalnego ki

4. OPRACOWANIE WARTOSCIOWYCH TRESCI DO MATERIALOW MARKETINGOWYCH

W ramach przedmiotowego wydatku planuje sie minimum nastepujgce dziatania:

e stworzenie case study (historii klientéw marki) w formie tekstéw na strone i postow do mediéw spotecznosciowych,
opisanie minimum 2 realizacji marki Agropart, ukazujace problem z jakim zgtosit sie klient oraz w jaki sposéb za pomoca
instalacji marki Agropart cel zostat zrealizowany. Ponadto nalezy wykazac jakie wymierne korzysci osiggniete zostaty
dzieki instalacji urzadzen marki Agropart. W ramach tego dziatania powstanie 2 teksty PR o objetosci minimum 1000
znakéw kazdy, oraz minimum 2 skroty/badz infografiki prezentujgce najwazniejsze korzysci w nich opisane, z
przeznaczeniem do publikacji w mediach spotecznosciowych.

e stworzenie tresci o charakterze PR — artykuty sponsorowane, przeznaczone do publikacji w prasie branzowe] badz
serwisach internetowych. Wymagane jest stworzenie dwdéch artykutdw o objetosci minimum 2 000 znakéw kazdy.

5.PROJEKT GRAFICZNY MATERIALOW REKLAMOWYCH ORAZ WSPARCIA SPRZEDAZY

W ramach przedmiotowego wydatku planuje sie minimum nastepujgce dziatania:

¢ projekt graficzny instrukcji obstugi produktéw. Projekt graficzny broszury o minimalnej objetosci 8 stron, ktdrego
zawartos¢ oraz struktura tresci pozwoli na szybkie i tatwe wdrozenie uzytkownika w obstuge urzadzenia.

e projekt graficzny karty gwarancyjnej - ogdlnej dla linii produktow,

e projekt etykiet/naklejek na produkty - na przyktadzie 3 wybranych wyrobdw. Zadanie polega na zaprojektowaniu
znakowania produktu w elementy zwigzane z obstugg jak i z bezpieczenstwem uzytkowania.

e projekt katalogu skupionego wokdt kluczowych (i stanowigcych o odrebnosci rynkowej) cechach uzytkowych i
usprawniajacych procesy w przedsiebiorstwie produktéw spétki. Katalog i oferty produktu bedg przygotowane zaréwno
w wers;ji plikdw produkcyjnych do druku jak i do dystrybucji elektronicznej.

Katalog bedzie zbiorem produktéw obecnie oferowanych przez Agropart wraz podstawowymi informacjami
technicznymi uzupetnionymi o wizualizacje 3D lub zdjecia produktdéw, oraz szczegétowe rysunki techniczne (ktére
zostang dostarczone przez Zamawiajgcego).

Katalog bedzie dokumentem poszerzonym o rozbudowane informacje o samym przedsiebiorstwie oraz
wykorzystywane] technologii i dostepnych produktach w ofercie firmy. Jego opracowanie powinno by¢ co najmniej
wydaniem 16-stronicowego dokumentu w formacie A4,

¢ projekt graficzny materiatéw do wykorzystania w mediach spotecznosciowych. W ramach zadania powstanie:

- co najmniej 3 komunikaty graficzne na potrzeby kampanii Facebook,

- co najmniej 3 komunikaty graficzne na potrzeby kampanii Google Display Network

- 1 szablon grafiki do posta Facebook

- grafiki do kanatow Youtube oraz Facebook po 1 komplecie zdjecie w tle oraz zdjecie profilowe.

Opracowanie graficzne nowych narzedzi promocyjnych winno odbywac sie w podziale na nastepujgce procesy:

- projekt wstepny (po 2 wstepne projekty graficzne wzoréw dla marki nadrzednej i obydwu submarek), Zamawiajgcy
wybierze po jednej koncepcji wtasciwej, ktéra bedzie podlegac projektowaniu szczegétowemu.

- projekt szczegétowy (po 1 wiasciwym projekcie graficznym wzoru dla marki nadrzednej i obydwu submarek).

Zaprojektowanie wzoréw materiatéw promocyjnych we witasciwy sposdéb oddziatywujacych na odbiorcéw produktow
firmy, przekazujgcych im informacje, ktére majg w odpowiednim stopniu zwiekszy¢ wiedze na temat produktéw oraz
samej firmy jest kluczowym dziataniem dla podwyzszenia konkurencyjnosci przedsiebiorstwa na rynku.

6.PROJEKT STOISKA TARGOWEGO.

W ramach przedmiotowego wydatku planuje sie minimum nastepujace dziatania:
¢ wykonanie projektu stoiska targowego o powierzchni minimum 20 m2 spdjnego z wizualizacjg marki.

Wymagane jest zaprojektowanie modutowego stoiska wystawienniczego. W ramach wydatku zostanie opracowany
projekt modutowego stoiska wystawienniczego, wykorzystywanego podczas targéw i innych wydarzen. Projekt
powinien by¢ oparty o mobilny system wystawienniczy, umozliwiajgcy wymiane grafik, oraz tatwy montaz i demontaz.

Zaprojektowanie stoiska targowego odbywato sie bedzie w podziale na nastepujace procesy:
- projekt wstepny (2 koncepcje bryty stoiska)
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Zamawiajacy wybierze jedng koncepcje wiasciwg, ktéra bedzie podlega¢ projektowaniu szczegdétowemu.
- projekt szczegdtowy - 1 projekt bryty stoiska, 1 projekt kompletu grafik.

WYMOGI CO DO ZESPOtU ODPOWIEDZIALNEGO ZA REALIZACJE UStUG
Zespot odpowiedzialny za realizacje ustugi sktadaé sie powinien z co najmniej nastepujgcych specjalistow:

a) Project Manager,

b) Specjalista ds. strategii marki,
c) Copywriter,

d) Specjalista ds. marketingu,

e) Projektant 2D/3D.

Minimalny sktad zespotu to 3 osoby — jedna osoba moze petni¢ 2 funkcje w zespole (np. projektant 2D/3D moze petnié
rowniez funkcje project managera).

Wymagania co do zespotu to m.in.: co najmniej 2 lata doswiadczenia kazdego z cztonkdw w pracy w zakresie
projektowania marki.

SPOTKANIA KONSULTACYJNE

Ustugi powinny odbywaé sie przy aktywnej wspétpracy ze Zleceniodawcg. W zwigzku z powyzszym w trakcie realizacji
ustug konieczne bedy co najmniej 6 spotkan konsultacyjnych ekspertow Wykonawcy z przedstawicielami
Zleceniodawcy.

Wymagania w zakresie spotkan konsultacyjnych:

— w spotkaniach musi kazdorazowo braé¢ udziat co najmniej 2 osoby sposréd zespotu odpowiedzialnego za
realizacje ustugi,

— kazde spotkanie trwac bedzie co najmniej 3 godziny (180 minut),

— Zamawiajacy o spotkaniu winien powiadomi¢ Wykonawce co najmniej 2 dni robocze przed planowanym
terminem spotkania. W trakcie realizacji ustugi Wykonawca moze maksymalnie dwa razy dokona¢ zmiany
terminu spotkania ustalonego przez Zamawiajgcego.

METODOLOGIA REALIZACJI UStUGI
Metodologia realizacji ustugi winna uwzglednia¢ wszystkie wyszczegdlnione informacje w niniejszym zapytaniu, w tym
m.in.:

— specyfike realizacji ustugi,

—  zakres prac projektowych,

— specyfike zatozen projektowanej marki,

— specyfike branzy.

Metodologia winna zostaé¢ szczegétowo opisana w dokumencie Plan realizacji ustugi. Do zadan Oferentéw nalezy
odpowiednie przedstawienie metodologii realizacji ustugi i uzasadnienie, iz jest ona adekwatna do przedmiotu
niniejszego zapytania ofertowego oraz do branzy, w ktdrej dziata Zamawiajgcy. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos$¢
odrzucenia ofert, w przypadku, gdy uzna, iz zaproponowana metodologia jest nieadekwatna do zakresu realizacji ustugi
lub do branzy Zamawiajgcego. Oferenci winni zastosowac sie do minimalnych limitéw znakéw w zakresie opisania
metodologii realizacji ustugi oraz uzasadnienia metodologii.

INFORMACIE DODATKOWE
Oferent winien przedstawié proponowany przez siebie do realizacji Plan realizacji ustugi zgodnie z zatgczonym wzorem.
Plan w szczegdlnosci odnosi sie do:

e zakresu merytorycznego realizowanej ustugi,

e harmonogramu realizowanej ustugi,
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przypisania poszczegdlnych ekspertdw do zadan,
wskazania metodologii realizowanej ustugi.

WSPOLNY SEOWNIK ZAMOWIEN (CPV):

85312320-8 — ustugi doradztwa,
73220000-0 — ustugi doradcze w zakresie rozwoju,

79340000-9 — ustugi reklamowe i marketingowe.

.
%
%

TERMIN WYKONANIA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Ustuga musi zostac zrealizowana maksymalnie do dnia 31.07.2021 r.,

Wykonawca zobowigzuje sie do podpisania umowy w terminie i miejscu wskazanym przez Zamawiajgcego.
Planowany termin podpisania umowy — maj 2021 r.

Niedotrzymanie okreslonego terminu wigzato sie bedzie z naliczaniem kar umownych w wymiarze 200 PLN za kazdy

przekroczony dzien. W przypadku, gdy opdznienie na jakimkolwiek etapie realizacji zamdwienia przekroczy 30 dni

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ rozwigzania umowy z winy Wykonawcy.

V.

WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU

O realizacje powyzej opisane] ustugi mogg sie ubiega¢ wszystkie podmioty, ktére:

a)

b)

c)

a)

Dysponujg co najmniej 3-osobowym zespotem projektowym spetniajgcym wymogi okreslone w zapytaniu
ofertowym.

Przedstawig plan (metodyke) realizacji ustugi, ktora jest adekwatna do przedmiotu zamdwienia i branzy, w
ktorej dziata Zamawiajacy.

Posiadajg udokumentowane doswiadczenie w zakresie realizacji co najmniej 3 ustug dotyczacych
kompleksowego zaprojektowania nowej bgdz zredefiniowania funkcjonujacej marki, ktore zostaty wdrozone w
ciggu ostatnich 5 latach na rynek, a ktérych realizacja sktadata sie z nastepujgcych elementow:

- opracowanie projektu graficznego identyfikacji wizualnej nowej marki;

- projekt graficzny materiatéow marketingowych/wsparcia sprzedazy;

- zaprojektowanie/przeprojektowanie struktury strony internetowe;.

Posiadajg udokumentowane doswiadczenie w zakresie realizacji co najmniej 2 ustug zwigzanych z
projektowaniem lub przeprojektowaniem marki, gdzie wartos¢ kazdej ustugi wyniosta co najmniej 50 tys. PLN
netto w ciggu ostatnich 5 lat.

nie sg powigzane z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo, tzn. nie wystepujg wzajemne powigzania miedzy
Zamawiajacym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub osobami
wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem
procedury wyboru wykonawcy a wykonawcg, polegajgce w szczegdlnosci na:

uczestniczeniu w spotce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej,

— posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji,

— petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta, petnomocnika,

— pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzié¢ uzasadnione watpliwosci, co
do bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w szczegdlnosci pozostawanie w zwigzku matzenskim, w
stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
bocznej do drugiego stopnia lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

WARUNKI DODATKOWE

Prowadzenia dokumentacji zgodnie z wytycznymi obowigzujacymi dla Programu Operacyjnego Polska
Wschodnia 2014-2020.

Poddania sie niezapowiedzianym kontrolom przez PARP badz inne instytucje zaangazowane w proces
zarzadzania funduszami UE.
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¢) Zmiana cztonkdw zespotu realizujgcego ustuge bedacg przedmiotem niniejszego zapytania ofertowego moze

d)

e)

f)

g)

h)

i)

VL.

by¢ dokonana wytgcznie za pisemng zgody Zamawiajgcego. Niedopuszczalna jest zmiana kadry na osoby o
mniejszym doswiadczeniu czy nizszych kompetencjach. W sytuacjach losowych zwigzanych ze zmiang kadry
Wykonawca winien do pisma z prosbg o zmiane dostarczy¢ komplet obiektywnych dokumentéw
potwierdzajacych okolicznosci losowe (np. zaswiadczenie z pobytu w szpitalu).
Wykonawca po zrealizowaniu ustugi przeniesie na Zamawiajgcego catos¢ praw autorskich, majatkowych,
tworczych i praw zaleznych w zakresie wszelkich utworéw powstatych w wyniku przeprowadzenia ustugi.
Wykonawca bedzie zobligowany do podpisania klauzuli poufnosci w zakresie tajemnic Zamawiajgcego.
Konsekwencjg ztamania tej klauzuli bedg kary finansowe dla Wykonawcy w wysokosci 50 tysiecy ztotych
(stownie: pieédziesiat tysiecy ztotych).
Do opracowanych materiatbw w ramach ustugi uwagi wnosi¢ moze Zamawiajgcy - Wykonawca winien
uwzglednié¢ wskazane uwagi i zastrzezenia.
W ramach wynagrodzenia za swiadczong ustuge doradczo-projektowa odrebnie dla kazdej czesci Wykonawca
winien skalkulowac¢ wszelkie koszty ponoszone w zwigzku z realizacjg ustugi m.in.:

e wynagrodzenie Wykonawcy,

e opracowanie i wydruk materiatéw dotyczacych procesu projektowego,

e dojazd do Zamawiajgcego (w zwigzku z koniecznoscia zrealizowania spotkan konsultacyjnych),

e wydatki biezgce zwigzane z pracg Wykonawcy — telefon, materiaty biurowe itp.
Po zakonczeniu swiadczenia ustugi Wykonawca winien przedstawic:

e kolorowe wizualizacje projektdw graficznych,

petng dokumentacja graficzng,

e zrodtowe pliki projektéw graficznych umozliwiajace ich edycje.

e powyzsza dokumentacja winna by¢ dostarczona na zewnetrznym nosniku danych.
Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ prowadzenia biezgcego nadzoru na kazdym etapie realizacji
zamoéwienia. Sposéb i rodzaj nadzoru bedg doprecyzowane przed podpisaniem umowy.

WYMAGANE ZAtACZNIKI

Oferent, aby mogt ubiegad sie o realizacje powyzszej ustugi musi ztozy¢ nastepujgce dokumenty:

1.
2.

4.

o

Formularz ofertowy — zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego.

Oswiadczenie o braku powigzan osobowych lub kapitatowych pomiedzy  Oferentem
a Zamawiajacym — zatgcznik nr 2 do zapytania ofertowego.

Plan realizacji ustugi — zgodnie z zatagczonym wzorem dokumentu — zatgcznik nr 3 do zapytania ofertowego.
Zestawienie potwierdzajace, iz Oferenci posiadajg udokumentowane doswiadczenie w projektowaniu marki -
zatqcznik nr 4 do zapytania ofertowego

Zestawienie ma potwierdzaé, iz ciggu ostatnich 5 lat zrealizowali minimum 3 ustugi projektowania marki
polegajace na minimum:

- opracowanie projektu graficznego identyfikacji wizualnej nowej marki;

- projekt graficzny materiatow marketingowych/wsparcia sprzedazy;

- zaprojektowanie/przeprojektowanie struktury strony internetowe;.

Zestawienie potwierdzajace, iz Oferenci Posiadajg udokumentowane doswiadczenie w zakresie realizacji co
najmniej 2 ustug zwigzanych z projektowaniem lub przeprojektowaniem marki, gdzie wartos¢ kazdej ustugi
wyniosta co najmniej 50 tys. PLN netto w ciggu ostatnich 5 lat - zatgcznik nr 5 do zapytania ofertowego.
Aktualny wypis z Krajowego Rejestru Sadowego lub wypis z centralnej ewidencji i informacji o dziatalnosci
gospodarczej lub inny dokument zaswiadczajgcy o prowadzonej dziatalnosci, nie starszy niz trzy miesigce.

CV oséb dedykowanych do realizacji ustugi spetniajgcych wymogi wskazane w niniejszym zapytaniu ofertowym
w rozdziale I.A. SZCEGOtOWY ZAKRES UStUGI -WYMOGI CO DO ZESPOtU ODPOWIEDZIALNEGO ZA REALIZACIE
UStUG. W przypadku zaangazowania oséb na podstawie uméw cywilnoprawnych nalezy przedstawié
deklaracje tych osdob w zakresie wspotpracy wraz z informacjg, iz posiadajg one wiedze o sktadanej ofercie.
Wymoég ten nie obowigzuje w przypadku wykazywania oséb zatrudnionych na podstawie uméw o prace badz
wtascicieli/wspdlnikow Oferenta.
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Powyzsze zataczniki nalezy przedstawi¢ w oryginale lub poswiadczyé za zgodno$é z oryginatem. Powyzszy sposdb
poswiadczenia zgodnosci dotyczy kazdej strony dokumentu osobno, przedstawionego jako kserokopia. Potwierdzenia
za zgodnos$¢ dokonuje osoba do tego upowazniona, ktéra podpisuje oferte. W przypadku przedstawienia kserokopii
poswiadczonych za zgodnos$¢ z oryginatem wybrany Oferent bedzie zobowigzany przed podpisaniem umowy do
przedstawienia oryginatéw tych dokumentow.

W sytuacji gdy Oferent przedtozy dokumenty, z ktérych nie bedzie jednoznacznie wynikato, iz spetnia wymogi okreslone
W niniejszym zapytaniu Oferta taka zostanie ODRZUCONA. Przyktadowo: jesli referencje dla ekspertéow badz dla
Oferenta nie bedg wskazywaty okres realizacji ustugi oznaczato to bedzie nie spetnienie wymogdw (brak mozliwosci
weryfikacji czy wymogi te zostaty spetnione w ostatnich 5 latach), jesli referencje dla ekspertow badz dla Oferenta nie
bedg wskazywaty faktu wdrozenia produktéw czy ustug bedacych przedmiotem strategii rozwoju produktéw oznaczato
to bedzie nie spetnienie wymogdw (brak mozliwosci weryfikacji czy doszto do wdrozenia produktéw/ wyrobdéw/ ustug).

Ponadto, Oferent jest zobowigzany przestrzegac limitow znakéw wymaganych w zatgcznikach — w przypadku braku
minimalnego wymaganego opisu merytorycznego (minimalne limity znakéw) — w takich sytuacjach Oferent na wtasng
odpowiedzialnos$¢ podejmuje ryzyko, iz Zamawiajgcy odrzuci oferte z powodu nie spetnienia wymogdéw merytorycznych
(niewystarczajgcy/niepetny opis merytoryczny). Tym samym Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ odrzucenia oferty,
jesli nie zostang dopetnione minimalne ilosci znakéw wskazane z zatacznikach do oferty. Dotyczy to zwtaszcza wymogu
zwigzanego z adekwatnoscig przedstawionego planu realizacji ustugi oraz przedstawionej metodologii do branzy, w
ktorej dziata Zamawiajgcy oraz dziatalnosci prowadzonej przez Zamawiajgcego. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci
uzupetniania tresci oferty czy zatgcznikdw — kryteria oceny bedg dokonywane wytgcznie na podstawie dokumentéw,
ktore wptynety wraz z oferta.

VII. KRYTERIA WYBORU OFERTY
Zamawiajacy wybierze oferte najkorzystniejszg, zgodnie z ponizszymi kryteriami:

. maksymalna liczba
Lp. kryteria oceny ofert Waga i
punktéw
A. Cena netto w PLN lub EUR* 60% 60
B. llos¢ oséb delegowanych do realizacji ustugi 25% 25
C. llos¢ spotkan konsultacyjnych 15% 15

*w przypadku podania ceny w walucie obcej, przeliczenie nastgpi wg kursu Sredniego Narodowego Banku Polskiego z
dnia otwarcia ofert.

VIII. OPIS SPOSOBU PRZYZNAWANIA PUNKTACJI ZA SPEENIENIE DANEGO KRYTERIUM OCENY OFERTY
Ocena oferty zostanie obliczona z wykorzystaniem nastepujgcego wzoru:
Ocena = A + B+ C, gdzie:

Ad. A. Kryterium Cena netto w PLN lub EUR zostanie obliczone wg nastepujgcego wzoru:

— najnizsza zaproponowana cena netto za wykonanie przedmiotu zamodwienia/cena badanej oferty netto za
wykonanie przedmiotu zamodwienia) x 60 punktow

Przy czym, jezeli cena oferty wyda sie razgco niska w stosunku do przedmiotu zamdwienia i budzi¢ bedzie wqgtpliwosci
Zamawiajgcego co do mozliwosci wykonania przedmiotu zamowienia zgodnie z wymaganiami okreslonymi przez
Zamawiajgcego lub wynikajgcego z odrebnych przepisow, w szczegdlnosci jest nizsza o 30% od wartosci zamdwienia lub
Sredniej arytmetycznej cen wszystkich ofert, Zamawiajgcy zwrdci sie o udzielenie wyjasniern w okreslonym terminie
dotyczqcych elementdéw oferty majgcych wptyw na wysokosc ceny. Obowigzek wykazania, Zze oferta nie zawiera razgco
niskiej ceny, spoczywa na Wykonawcy. Zamawiajgcy oceniajgc wyjasnienia, bierze pod uwage obiektywne czynniki, w
szczegdlnosci oszczednos¢ metody wykonania zamdwienia, wybrane rozwigzania techniczne, wyjgtkowo sprzyjajgce
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warunki wykonania zamowienia dostepne dla Wykonawcy oraz wptyw pomocy publicznej udzielonej na podstawie
odrebnych przepiséw. Zamawiajgcy odrzuca oferte wykonawcy, ktory nie ztozyt wyjasnien lub jezeli dokonana ocena
wyjasnien wraz z dostarczonymi dowodami potwierdza, Ze oferta zawiera razqco niskq cene w stosunku do przedmiotu
zamdowienia.

Maksymalna liczba punktéw jakie moze otrzymac oferta w tym kryterium wynosi: 60 punktow.

Ad. B Kryterium llos¢ oséb delegowanych do realizacji ustugi*zostanie obliczone wg nastepujacego wzoru:

- (llo$¢ os6b delegowanych do realizacji ustugi w ramach ocenianej oferty/ najwyzsza llos¢ oséb delegowanych
do realizacji ustugi w ramach ocenianych ofert) x 25 punktéw

Weryfikacja kryterium nastgpi na podstawie formularza ofertowego danego Oferenta oraz pozostatych zatgcznikdw (w
tym m.in. CV).

*W odniesieniu do tego kryterium nalezy mie¢ na uwadze, ze do oceny kryterium punktowego wliczone zostang tylko te
osoby, ktére spetniajg wymogi odnosnie doswiadczenia opisane w akapicie pn. WYMOGI CO DO ZESPOtU
ODPOWIEDZIALNEGO ZA REALIZACIJE USLUG.

Maksymalna liczba punktow jakie moze otrzymac oferta w tym kryterium wynosi: 25 punktow.

Ad. C Kryterium llos¢ spotkan konsultacyjnych* zostanie obliczone wg nastepujacego wzoru:
- minimum 12 spotkan z przedstawicielami Wykonawcy — 15 punktow,
- minimum 10 spotkan z przedstawicielami Wykonawcy — 10 punktéw,
- minimum 8 spotkan z przedstawicielami Wykonawcy — 5 punktéw,
- 6 spotkan z przedstawicielami Wykonawcy — 0 punktéw,

Weryfikacja kryterium nastgpi na podstawie formularza ofertowego danego Oferenta.
* Spotkania konsultacyjne muszg odbywac sie zgodnie z wymogami okreslonymi w punkcie | ZAKRES UStUGI -
SPOTKANIA KONSULTACYJNE

Maksymalna liczba punktow jakie moze otrzymac oferta w tym kryterium wynosi: 15 punktow.
taczna ocena ofert:
Punkty uzyskane przez oferte w ocenie oferty w Kryterium A, Kryterium B i Kryterium C zostang dodane do siebie i na

tej podstawie zostanie obliczona tgczna ocena oferty. Oferta w tacznej ocenie oferty moze uzyska¢ maksymalnie 100
pkt.

Zamawiajacy udzieli zamdwienia Wykonawcy, ktérego oferta uzyska najwiekszg ilos¢ punktow w tgcznej ocenie ofert
(taczna suma punktéw uzyskanych przez Wykonawce w kryterium A, B i C). Punkty beda liczone z doktadnoscig do
dwadch miejsc po przecinku.

W przypadku odmowy podpisania umowy przez wybranego Wykonawce, Zamawiajagcy moze zawrze¢ umowe z
Wykonawcg, ktéry spetnia wymagania zapytania ofertowego i ktérego oferta uzyskata kolejno najwyzszg liczbe
punktéw.

IX. SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY

a) oferte nalezy przedstawic na zatgczonym do zapytania ofertowego formularzu,

b) nieodtgczny element oferty stanowig zataczniki wymagane w pkt. VI niniejszego zapytania ofertowego,

c) oferta moze by¢ wypetniona odrecznie lub komputerowo, jednak w przypadku wypetnienia odrecznego nalezy
tego dokona¢ duzymi drukowanymi literami w sposéb czytelny,

d) dopuszcza sie sktadanie ofert w jezyku polskim oraz angielskim,

e) oferta musi by¢ podpisana przez osobe do tego upowazniong, ktéra widnieje w Krajowym Rejestrze Sgdowym,
wypisie z centralnej ewidencji i informacji o dziatalnosci gospodarczej lub innym dokumencie zaswiadczajgcym
0 jej umocowaniu prawnym. W razie podpisania oferty przez osobe upowazniong — wymagane przedtozenie do
oferty petnomocnictwa,
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f)
g)

m)

X.

wszystkie strony oferty wraz z zatgcznikami musza by¢ trwale spiete,

wszelkie poprawki lub zmiany w tresci muszg by¢ parafowane przez osobe podpisujgca oferte,

kazdy z Wykonawcéw moze ztozy¢ tylko jedng oferte,

Zamawiajacy odrzuci oferte niespetniajgcg warunkéw formalnych lub ztozong po terminie. Wykonawcy z tego
tytutu nie przystugujg zadne roszczenia,

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych,

Zamawiajacy nie przewiduje mozliwosci udzielania zamdwien uzupetniajacych,

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany lub uzupetnienia tresci niniejszego zapytania ofertowego przed
uptywem terminu na sktadanie ofert. Informacja o wprowadzeniu zmian lub uzupetnienia tresci zapytania
ofertowego zostanie przekazana Oferentom niezwtocznie w formie pisemnej (e-mail), jak rowniez zostanie
opublikowana na stronie internetowej Zamawiajgcego pod adresem www.agropart.pl oraz na portalu Baza
Konkurencyjnosci pod adresem www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl,

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo odwotania lub uniewaznienia oraz zakoriczenie postepowania bez wyboru
Wykonawcy, bez podania przyczyn,

na Oferencie cigzy obowigzek przedtozenia oferty spetniajacej wszelkie wymogi formalne i merytoryczne. W
sytuacji, gdy z przedtozonej oferty nie bedzie jednoznacznie wynikato, iz spetnia ona wymagania okreslone w
zapytaniu ofertowym wdwczas Zamawiajacy odrzuci oferte ze wzgledu na niespetnianie wymogéw. Z tego
wzgledu kazdy Oferent winien szczegétowo przeanalizowaé¢ wymagania stawiane srodkom trwatym bedacych
przedmiotem zapytania ofertowego i sporzadzi¢ specyfikacje jednoznacznie odnoszgcy sie do wszystkich
wymogow wskazanych przez Zamawiajacego,

Administratorem danych osobowych, ktére znajda sie w formularzu ofertowym oraz zatgcznikach do oferty jest
Zaktad Produkcji i Handlu AGROPART s.c. Rafat Kilian Wiestaw Kilian, Partynia 79, 39-310 Radomysl Wielki (w
dalszej czesci okresiny jako Zaktad Produkcji i Handlu AGROPART s.c. Rafat Kilian Wiestaw Kilian). Zaktad
Produkcji i Handlu AGROPART s.c. Rafat Kilian Wiestaw Kilian bedzie przetwarzat dane osobowe w okres$lonych
celach, np. analizy przedtozonej oferty, zawarcia i realizacji umowy. Kazdy Oferent ma prawo zazada¢ dostepu
do tresci danych, ktdre go dotycza — poprawic je, zaktualizowa¢, sprostowac, przeniesé, usunac lub ograniczy¢
ich przetwarzanie. Kazdy Oferent moze tez wnies¢ sprzeciw wobec przetwarzania udostepnionych danych
osobowych. Kazdy z Oferentéw ma prawo do wycofania wyrazonej zgody. Wycofanie zgody nie ma wptywu na
zgodnos¢ z prawem przetwarzania danych sprzed wycofania zgody. Jesli Oferent ma watpliwosci czy dane s3
prawidtowo przetwarzane przez Zaktad Produkcji i Handlu AGROPART s.c. Rafat Kilian Wiestaw Kilian, to moze
whnies¢ skarge do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

SPOSOB SKLADANIA OFERTY

Oferte/y nalezy ztozy¢ w zamknietej kopercie, opieczetowanej pieczecig firmowg Oferenta, adresem Zamawiajgcego
(podanym ponizej) oraz zapisem: OFERTA NA REALIZACJE UStUG DORADCZYCH ZWIAZANYCH Z PROJEKTOWANIEM
MARKI W RAMACH PROJEKTU PN. ,WZROST KONKURENCYINOSCI FIRMY AGROPART W WYNIKU WDROZENIA
STRATEGII WZORNICZEJ”:

a)

b)

c)

Xl.

osobiscie w siedzibie przedsiebiorstwa Zaktad Produkcji i Handlu AGROPART s.c. Rafat Kilian Wiestaw Kilian,
Partynia 79, 39-310 Radomysl Wielki,

pocztg, listem poleconym, kurierem na adres siedziby przedsiebiorstwa Zaktad Produkcji i Handlu AGROPART
s.c. Rafat Kilian Wiestaw Kilian, Partynia 79, 39-310 Radomysl| Wielki.

za posrednictwem Bazy konkurencyjnosci znajdujacej sie pod adresem
www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl postepujac zgodnie z ,Instrukcjg oferenta w BK2021”

TERMIN SKtADANIA OFERT

Oferta musi zosta¢ ztozona w nieprzekraczalnym terminie, do dnia 06.05.2021 r., do godz. 15:00 w siedzibie
przedsiebiorstwa Zaktad Produkcji i Handlu AGROPART s.c. Rafat Kilian Wiestaw Kilian, Partynia 79, 39-310 Radomysl
Wielki. W przypadku ztozenia oferty drogg pocztowg, decyduje godzina wptywu oferty.

! https://archiwum-bazakonkurencyjnosci. funduszeeuropejskie.gov.pl/info/web_instruction
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e Oferty dostarczone Zamawiajgcemu po terminie sktadania ofert nie bedg rozpatrywane.

e Skuteczne ztozenie oferty oznacza otrzymania oferty przez Zamawiajgcego przed uptynieciem terminu
sktadania ofert. Zmiany albo wycofanie oferty przez oferenta przed uptywem terminu sktadania ofert jest
dopuszczalne.

e Zamawiajgcy nie ponosi odpowiedzialnosci za przypadkowe otwarcie oferty przed uptywem wyznaczonego
terminu, w przypadku nieodpowiedniego oznakowania koperty.

e Bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajgcy poda kwote jaka przeznaczyt na sfinansowanie zamowienia
oraz ilos¢ ztozonych ofert. Natomiast po otwarciu ofert Zamawiajacy poda ceny poszczegdlnych ofert, ilos¢
os6b delegowanych do realizacji ustugi oraz ilos¢ spotkan konsultacyjnych.

e Otwarcie ofert nastgpi w siedzibie przedsiebiorstwa Zamawiajgcego po terminie sktadania ofert. Termin
otwarcia ofert: 06.05.2021 r. o godz. 16:00.

e Po otwarciu ofert Zamawiajgcy dokona ich oceny. W trakcie oceny i badania ofert Zamawiajacy moze wzywac
oferentéw do ztozenia wyjasnien dotyczacych ztozonych przez nich ofert.

e  Konczgc procedure oceny ofert Zamawiajgcy podejmie decyzje o wyborze najkorzystniejszej oferty.

e Zamawiajgcy sporzadzi pisemny protokét z wyboru najkorzystniejszej oferty.

e Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do niedokonania wyboru najkorzystniejszej oferty. W kazdym czasie
postepowania przetargowego dotyczacego wyboru wykonawcy, Zamawiajgcy ma prawo do jego zakonczenia
bez wyboru jakiegokolwiek oferenta. Oferentom nie przystugujg wobec Zamawiajgcego jakiekolwiek roszczenia
z tego tytutu.

e Zamawiajgcy niezwtocznie powiadomi oferentdw oraz ogtosi wyniki na swojej stronie internetowej
Zamawiajacego pod adresem www.agropart.pl oraz na portalu Baza Konkurencyjnosci pod adresem
www.bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl.

Xll.  TERMIN WAZNOSCI OFERTY
Wykonawca jest zwigzany ofertg przez okres 40 dni kalendarzowych od dnia uptywu terminu sktadania ofert.

XIil. INFORMACJA NA TEMAT ZAKRESU WYKLUCZENIA Z MOZLIWOSCI REALIZACJI ZAMOWIENIA

Z mozliwosci realizacji zamdwienia wytaczone sg podmioty, ktére sg powigzane osobowo lub kapitatowo z firmg Zaktad
Produkcji i Handlu AGROPART s.c. Rafat Kilian Wiestaw Kilian przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie
wzajemne powigzanie miedzy firmg Zaktad Produkcji i Handlu AGROPART s.c. Rafat Kilian Wiestaw Kilian lub osobami
upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu firmy Zaktad Produkcji i Handlu AGROPART s.c. Rafat Kilian
Wiestaw Kilian lub osobami wykonujgcymi w imieniu firmy Zaktad Produkcji i Handlu AGROPART s.c. Rafat Kilian
Wiestaw Kilian czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a
Wykonawcy, polegajgce w szczegdlnosci na:

uczestniczeniu w spotce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej,

— posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akgji,

— petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta, petnomocnika,

— pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢ uzasadnione watpliwosci, co do
bezstronnosci w wyborze wykonawcy, w szczegdlnosci pozostawanie w zwigzku matzeniskim, w stosunku
pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do
drugiego stopnia lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

Potwierdzeniem braku powigzan kapitatowych lub osobowych jest ztozenie przez oferenta os$wiadczenia o braku
wystepowania w/w powigzan na obowigzujagcym wzorze stanowigcym zatgcznik nr 2 do niniejszego zapytania
ofertowego.

W przypadku ztozenia oferty przez Wykonawce powigzanego osobowo lub kapitatowo z Zamawiajgcym, zostanie on
wykluczony z udziatu w postepowaniu ofertowym.
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XIV. WARUNKI DOKONANIA ZMIANY UMOWY

Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ zmiany umowy, w przypadku:

gdy nastgpi zmiana powszechnie obowigzujacych przepiséw prawa w zakresie majgcym wptyw na realizacje
przedmiotu umowy,

wystgpienia okolicznosci niezaleznych od Wykonawcy na uzasadniony wniosek Wykonawcy, pod warunkiem,
ze zmiana ta wynika z okolicznosci, ktérych Wykonawca nie mdgt przewidzie¢ na etapie sktadania oferty i nie
jest przez niego zawiniona, przypadkéw sity wyziszej, uznanej przez Zamawiajgcego jako zdarzenie
nadzwyczajne, zewnetrzne, niemozliwe do zapobiezenia (np. powddz, strajki, zamieszki, decyzje
administracyjne, panstwowe).

Wszelkie zmiany, jakie strony chciataby wprowadzi¢ do postanowien zawartej umowy, wymagajg pod rygorem
niewaznosci formy pisemnej i zgody obu stron (w drodze pisemnego aneksu).

XV.

SPOSOB UDZIELANIA WYJASNIEN DOTYCZACYCH TRESCI ZAPYTANIA OFERTOWEGO

Oferent moze zwrdci¢ sie do Zamawiajgcego z prosba o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego tylko w formie
pisemnej za pomocg poczty elektronicznej.

Zamawiajacy udzieli wyjasnien, jezeli pisemne zapytanie wptynie do niego nie pdzniej niz na 2 dni robocze
przed uptywem terminu sktadania ofert.

Wszelkich informacji dotyczgcych procedury przeprowadzenia zamoéwienia, w tym technicznych aspektéw
przedmiotu zamowienia udziela Pan Rafat Kilian, e-mail: biuro@agropart.pl

ZALACZNIKI

Wzér formularza ofertowego — Zatfqcznik nr 1.

Wzér oswiadczenia o braku powigzan osobowych lub kapitatowych pomiedzy Oferentem a Zamawiajgcym —
Zatgcznik nr 2.

Wzér planu realizacji ustugi — Zafgcznik nr 3.

Wzér zestawienia potwierdzajgcego, iz Oferenci posiadajg udokumentowane doswiadczenie w projektowaniu
marki - zafgcznik nr 4 do zapytania ofertowego

Wzér zestawienia potwierdzajgcego, iz Oferenci Posiadajg udokumentowane doswiadczenie w zakresie
realizacji co najmniej 2 ustug zwigzanych z projektowaniem lub przeprojektowaniem marki, gdzie wartos¢
kazdej ustugi wyniosta co najmniej 50 tys. PLN netto w ciggu ostatnich 5 lat - zafgcznik nr 5 do zapytania
ofertowego.

Z powazaniem
Rafat Kilian, Wiestaw Kilian —
Wspdlnicy Spotki Cywilnej



